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¿Qué es lo novedoso de la obra?

Coherente con la trascendencia de la investigación 
cualitativa en el ámbito académico, este libro presenta 
7 métodos muy importantes que son aplicados de 
forma rigurosa en las diferentes disciplinas científicas, 
particularmente en la redacción de las tesis doctorales 
de antropología, ciencias sociales y administración. 
Estos métodos son: fenomenología, hermenéutica, 
etnometodología, etnografía, método de caso, y 
teoría fundamentada, los cuales vienen acompañados 
de ejemplos prácticos a situaciones concretas de 
producción de nuevos conocimientos. Los estudiantes 
de pregrado y postgrado encontrarán, asimismo, guías 
que les permitirán orientarse en los múltiples métodos 
cualitativos de investigación y utilizarlos en función 
del objeto de estudio o de los resultados que pretenden 
obtener de su descubrimiento en los distintos contextos 
sociales.

La intención con este libro, es contribuir a la formación 
científica de quienes se decidan a aplicar alguno de 
los métodos aquí estudiados en profundidad y que se 
convierta en motivo de debates académicos en beneficio 
de la urgente necesidad que se tiene en América Latina 
de estudiar nuestras realidades desde ellas mismas y no 
desde posturas teóricas extranjerizantes.
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académicos. Reconocido investigador en marketing. 
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Magdalena, Colciencias y el programa Erasmus 
Mundus de la comunidad europea. Actualmente, se 
desempeña como profesora catedrática de la Facultad 
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Presentación de la obra

El lanzamiento del libro se desarrolló dentro del 
marco de la Feria Internacional del Libro de Santa 
Marta FilSMar 2020 / 1.ª Edición virtual, en virtud 
de la actividad académica denominada: La educación 
e investigación puestas en escena. Metodologías 
cualitativas para su desarrollo e interpretación. El evento 
estuvo presidido por los autores, quienes manifestaron 
su agradecimiento a la Universidad del Magdalena por 
dar a conocer a la comunidad académica nacional e 
internacional la investigación. Durante la presentación, 
los autores analizaron el impacto y enfoque de la obra. 
Al encuentro asistieron investigadores, docentes, 
estudiantes y miembros de la comunidad académica.

Banner del lanzamiento del libro en la FilSMar 2020.

Los autores de la obra, el moderador de la jornada y 
el coordinador de publicaciones y fomento editorial, 
desde el auditorio Playa Grande del edificio Mar 
Caribe de la Universidad del Magdalena, en el marco 
de la 2.ª versión de FilSMar 2020 / 1.ª Edición Virtual.

Intervención del autor Shester Campo Sierra.
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Conversación entre el coordinador de publicaciones y 
fomento editorial, y la autora Leydis Maestre.

Intervención del autor Dagoberto Páramo, en conexión 
por la plataforma Zoom.

Intervención de la autora durante la presentación  
del libro.

Intervención de Jorge Elías-Caro como coordinador de 
publicaciones y fomento editorial.


